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Partnership e reti commerciali
tra cooperative

Informazioni
essenziali

Quando
Da aprile 2025

Durata
24 ore

Dove

Online o in presenza a:

Piacenza, Parma, Reggio Emilia,
Modena, Bologna, Ferrara, Rimini,
Ravenna, Faenza, Forli e Cesena
Costo

Gratuito

IRECGDP

ISTITUTO REGIONALE PER
L’EDUCAZIONE COOPERATIVA

EMILIA-ROMAGNA

L B ol

Cofinanziato W
dall’'Unione europea

ER&ginneEmilia—ana.gna.

La figura professionale

Il partecipante sviluppera competenze utili a costruire strategie di
partnership commerciale efficaci, individuando strumenti e canali
adatti al proprio target e contesto. Sara in grado di analizzare il
mercato, coglierne i trend e attuare azioni mirate per acquisire nuovi
clienti e rafforzare le relazioni con quelli esistenti, in coerenza con i
valori dei consumatori e con particolare attenzione alla sostenibilita.

Chi puo partecipare

Il percorso é rivolto ad almeno 8 persone che, a prescindere dalla
condizione occupazionale, necessitano di azioni formative per
acquisire conoscenze e competenze a rafforzare la propria
occupabilita e adattabilita.

Requisiti Formali
e Residenza o domicilio in Regione Emilia Romagna in data
antecedente liscrizione al corso;
e Assolvimento dellobbligo d'istruzione e del diritto-dovere
all'istruzione e formazione;
o Cittadini stranieri: possesso di regolare permesso di soggiorno.

Requisiti Sostanziali
e Conoscenza intermedia di lingua inglese ed informatica;
e Conoscenza intermedia di comunicazione ed economia.

Contenuti del corso

Il corso fornisce competenze strategiche e operative per favorire lo
sviluppo di reti internazionali e l'accesso a nuovi mercati esteri,
approfondendo strumenti digitali e strategie di
internazionalizzazione. | contenuti spaziano dall'analisi dei mercati
stranieri al branding locale e globale, fino allutilizzo di strumenti
digitali come sito web, e-commerce, motori di ricerca, social media,
advertising online e digital analytics, con casi studio su esperienze di
internazionalizzazione efficace e sostenibile.



